Implementasi Teknik Search Engine Optimization (SEO) dalam Aktivitas Jurnalisme di Media Daring: Analisis Studi Kasus Tribunnews.com by Kurniasih, Michelle
IMPLEMENTASI TEKNIK SEARCH ENGINE 
OPTIMIZATION (SEO) DALAM AKTIVITAS 
JURNALISME DI MEDIA DARING: ANALISIS 









Diajukan guna Memenuhi Persyaratan Memperoleh  





PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI  
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 








 Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini merupakan karya ilmiah saya 
sendiri, bukan plagiat dari karya ilmiah yang ditulis oleh orang lain atau lembaga 
lain, dan semua karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang dirujuk dalam 
skripsi ini telah disebutkan sumber kutipannya serta dicantumkan di Daftar Pustaka. 
Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/ penyimpangan, baik dalam 
pelaksanaan skripsi mau pun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia 
menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk mata kuliah Skripsi yang 


















Skripsi dengan judul 
“Implementasi Teknik Search Engine Optimization (SEO) dalam Aktivitas 
Jurnalisme di Media Daring: Analisis Studi Kasus Tribunnews.com” 
oleh 
Michelle Kurniasih 
telah diujikan pada hari Senin, 6 April 2020, 
pukul 08.30 s.d. 10.00 dan dinyatakan lulus  
dengan susunan penguji sebagai berikut. 
 
                    Ketua Sidang                                 Penguji Ahli 
                                                                                      
      Dr. Niknik M. Kuntarto, M.Hum.                   Veronika, S.Sos, M.Si. 
   Dosen Pembimbing 
        
Ambang Priyonggo, S.S., M.A. 
            
          Disahkan oleh 
         Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 
 
 





































“I can do all things through Christ who strengthens me.” 
 









 Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus yang telah 
memberikan penyertaan kepada peneliti selama menjalani proses pengerjaan skripsi 
yang berjudul “Implementasi Teknik Search Engine Optimization (SEO) dalam 
Aktivitas Jurnalisme dalam media daring: Analisis Studi Kasus Tribunnews.com”. 
Dalam keseluruhan proses yang dijalani, peneliti juga hendak mengucapkan banyak 
terima kasih kepada beberapa pihak yang telah memberikan dukungannya baik 
dalam bentuk morel dan materiel, antara lain:  
 
1. Orang tua peneliti yang telah memberikan dukungan penuh bagi peneliti 
secara morel dan materiel 
2. Bapak Ambang Priyonggo selaku pembimbing yang telah secara tekun 
memberikan bimbingan dan diskusi dalam penyusunan skripsi baik dalam 
segi teknis hingga tersusunnya skripsi ini  
3. Pihak Tribunnews.com yang secara terbuka memberikan kesempatan bagi 
peneliti untuk melakukan pengambilan data dan wawancara 
4. My Wiiings yaitu Rosa Ndona, Dahlia Bernardini, Febby Felicia, Justine 
Shappira, Mira Tania Aulia, dan Opi Puspita selaku sahabat terdekat penulis 
yang menemani peneliti dalam keseluruhan proses yang dijalani  
5. Anna Maria Anggita & Annisa Widya selaku sahabat peneliti sejak awal 
kuliah hingga pada titik ini yang selalu tak henti-hentinya memberikan 
dukungan penuh 
6. Teman-teman Terkop yaitu Zipora Yeni, Theresia Beni, Chasty Philadelvia, 
Ilya, Tari, Tami, Putri, Kempot, Dendi, Gopa, dan semua yang tidak bisa 
peneliti sebutkan namanya satu per satu selaku sahabat yang selalu 
menemani peneliti selama proses yang dijalani 
7. Erwin Halimuci selaku teman terdekat peneliti yang tidak pernah lelah 






8. Pihak yang bersedia berdiskusi dan membantu peneliti dalam menemukan 
narasumber: Kak Myra Carmia, Pak Yulika, Mas Dhika Kurniawan, Mas 
Budiyanto, Pak Wisnu Nugroho, Kak Aria Sankhyadi, dan semua yang tidak 
bisa peneliti sebutkan namanya satu per satu.  
 
 Peneliti berharap agar skripsi ini dapat menjadi referensi di dalam 
pengembangan konsep teknik SEO terutama dalam kaitannya dengan kegiatan 
jurnalistik baik dalam dunia akademis mau pun praktis. Segala kritik dan saran yang 




























Perkembangan internet yang sudah sedemikian masif, menimbulkan banyak 
perubahan kebiasaan dalam kehidupan masyarakat. Sebagai contoh dalam hal 
berbelanja, mencari transportasi, bersosialisasi, belajar, hingga mencari informasi 
lewat kanal pemberitaan dalam jaringan (daring) seperti Kompas.com, Detik.com, 
Tirto.id, Kumparan.com, dan Tribunnews.com. Internet berhasil menghubungkan 
audiens dan jurnalisme ke dalam sebuah hubungan dinamis dan harmoni yang tidak 
ditemukan dalam model pemberitaan yang dulu. Situs berita saat ini menerima 
sebanyak sepertiga dari lalu lintas web atau audiens mereka dari mesin pencari. 
Salah satu cara untuk meraih tempat pada posisi halaman pertama halaman 
pencarian adalah dengan cara menggunakan search engine optimization (SEO) 
yaitu sebuah proses untuk memengaruhi tingkat keterlihatan (visibilitas) sebuah 
situs web atau sebuah halaman web di hasil pencarian alami. Kebaruan dalam 
teknologi informasi telah menawarkan suasana baru dalam bentuk interaksi 
pengguna internet untuk terlibat dalam pemberitaan, juga mendorong para jurnalis 
melakukan cara-cara baru untuk memantau perilaku pembaca di media daring. 
Beberapa media daring di Indonesia sudah mulai mengoptimalkan penggunaan 
SEO dalam tulisan beritanya untuk mendongkrak jumlah pengunjung mau pun lalu 
lintas yang masuk dalam kanal beritanya seperti Tribunnews.com. Menyadari 
pentingnya perubahan yang sedang terjadi dalam media daring, portal berita saat 
ini berusaha untuk mengoptimalkan hasil beritanya dengan menerapkan sistem 
SEO. Tribunnews.com merupakan salah satu portal berita yang berhasil menduduki 
peringkat pertama dalam website Alexa.com sebagai media daring Indonesia yang 
memiliki lalu lintas web tertinggi sejak 2016. Untuk itu penelitian ini bertujuan 
untuk membahas secara rinci dampak search engine optimization (SEO) pada 
jurnalisme digital. Melalui analisis kualitatif, penulis meneliti bagaimana 
penggunaan teknik SEO dalam pemberitaan di media Tribunnews.com dan 
bagaimana para jurnalisnya memanfaatkan teknik SEO untuk meningkatkan lalu 
lintas webnya. Sejumlah elemen teknik SEO dari level on-page hingga off-page dan 
juga praktik yang diterapkan Tribunnews.com dalam proses pembuatan konten 
beritanya akan menjadi dasar penilaian penulis. 
 



















The development of the internet has been so massive, causing changes of people’s 
habits in their normal life. For example, in terms of shopping, looking for 
transportation, socializing, studying, and even to find information through online 
media such as Kompas.com, Detik.com, Tirto.id, Kumparan.com, and 
Tribunnews.com. The internet managed to connect audiences and journalism into a 
dynamic and harmonious relationship which is not found in the old model of 
reporting. News sites currently receive as much as a third of their web or audience 
traffic from search engines. One way to gain a place on the first page position of a 
search page is by using search engine optimization (SEO), which is a process to 
influence the level of visibility of a website in the natural search results. The 
newness in the technology has offered a new atmosphere to spread information. 
Now, user interaction are involve in the news production, also encouraging 
journalists to take new ways to monitor reader behaviors in online media. Some 
online media in Indonesia have begun to optimize the use of SEO in their news 
production to boost the number of visitors and traffic that enters their website such 
as Tribunnews.com. Realizing the importance of changes that are happening in 
online media, they are currently trying to optimize the results of their news by 
implementing an SEO system. Tribunnews.com is one of the online media that 
succeeded in ranking first position on Alexa.com as Indonesia's online media that 
has the highest web traffic since 2016. For this reason, this study aims to discuss in 
detail the impact of search engine optimization (SEO) in digital journalism. 
Through qualitative analysis, author examines in what extent SEO techniques are 
used in news reporting on Tribunnews.com and in what extent which journalists 
use SEO techniques to increase web traffic. A number of elements of SEO 
techniques from on-page to off-page levels and also the practices applied by 
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